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调查：上海车展规模将空前 新能源车动向最受期待 
调查时间：2011 年 3 月 6 日至 4 月 2 日 投票人数：2382 位 作者：盖世汽车研究院 

 
在中国成为了毫无争议的全球第一大车市后，业界对中国本土一流车展的各种期待也更高

了。即将与 4 月开幕的上海车展的规模到底将有多大，它能否成为世界一流的车展，此次车

展最受业界关心和期待的又是什么？ 
 

 
 
从盖世汽车网最新的一期针对业内人士的调查（调查时间为 3 月 28 至 4 月 2 日，参与人数

2382 位）的结果可以看出，尽管主办方目前并未透露详细的参展企业与车型数量，但从业

界的呼声来看，2011 年上海车展规模可能超过 2010 年的北京车展，创下中国车展历史之最。

甚至还有 14%的参与者认为本届车展将成为全球规模最大车展。但是，亦有多达 23%的参

与者认为车展规模难以估测判断，直接选择了 “说不清”。 
 
事实上，当今中国市场不仅是全球最大的车市，同时还是最大的增量市场。这注定了各路厂

商将使出浑身解数，吸引中国消费者、政府以及媒体的目光。从长期来看，上海或北京车展

成为参展规模最大的车展似乎是一个已经知晓答案的命题。 
 
以规模论，2010 年北京车展的 2100 家参展企业和 860 辆展车，这一数字足以令世界其他车

展相形见绌，但若仅凭此两项数据就忙不迭地自我册封“第一”显然是空有其表。这一论点

也得到了盖世汽车网专家顾问团的一致认同。同时，他们也呼吁业界应该更多地关注车展在

全球范围内产生的影响力，以及自主品牌的发展上。 
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那么业界对本期车展到底又有怎样的预期？调查 2 结果显示，新能源车的动向依然是业内人

士最为关注的焦点，多达 21%的参与者对此表示最为期待。最近两年关于新能源车的宣传

与报道已经甚嚣尘上，而车展正好给了厂商与观察者一个“是驴子是马拉出来遛一遛”的平

台，其关注度之高容易理解。同时，这一投票结果也从侧面也验证了世界的汽车厂商正在迎

合中国市场的口味，中国面临的能源与环境挑战，势必会推高对电动汽车的需求。而拥堵的

道路环境，也会加速大功率引擎转向功率更小、更为节能的引擎。 
 
有趣的是此届上海车展并没有将新能源当作一个主题和宣传重点，亦未辟专区展示，反倒是

专门为热销的豪华车设立了展馆，这在某种程度上说明此届上海车展仍只是一个展销会，与

业界预期存有落差。 
 
紧随 “新能源车的新动向”之后，其次受关注的是“国际品牌新车型”与“国际品牌新技

术”，其投票比例分别为 20%和 19%。跨国企业作为当今中国车市的领先者与主导者，旗下

品牌的新车型和新技术历来都是中国本土车企争相模仿的对象。同时，在日趋激烈的市场竞

争环境下，外资车企之间势必也更多地关注对手的发展动向。另外，新车型与新技术催生的

配套业务还是各大零部件供应商寻找的新商机。 
 
不过按照惯例，这些国际品牌未必会在中国车展上拿出其全球最新的产品与技术。这是由中

国市场仍处在初级阶段，且市场需求旺盛这一特点决定的。国际厂商只需要拿出与当地市场

最为接近且成本最优的产品和技术即可实现利润的最大化。虽是简单的商业逻辑，但可以预

见仍将给本届车展留下些许遗憾。 
 
而“自主品牌新车型”的关注度与“国际品牌新车型”及“国际品牌新技术”不相上下，获

得了业内人士 19%的投票。这有力证明了自主品牌在市场上的影响越来越大。根据工信部

公布“2010 年汽车工业经济运行报告”显示，2010 年，中国自主品牌乘用车销售 627.3 万辆， 
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占乘用车销售市场的 45.6％，市场份额同比提高 1.5 个百分点。轿车销售 949.43 万辆，其中

自主品牌轿车销售 293.3 万辆，占轿车市场的 30.9%，市场份额同比提高 1 个百分点。此外，

近两年吉利、奇瑞、比亚迪和长城汽车在国际舞台的积极作为，也为他们赚足了人气。随着

研发与设计实力的日渐增强，自主品牌在上海车展的表现将吸引更多来自全球的关注。 
 
此外，“合资自主品牌的新动向”也获得了 10%参与者的关注与期待。截至目前，有三家合

资车企已经推出了自主品牌，其中包括广汽本田的理念、东风日产的启辰、上海通用五菱的

宝骏等。此外，包括大众、福特、现代和标致雪铁龙在内的数家国际车企也计划与中方合资

伙伴推出自主品牌。关于这一现象业内褒贬不一，反对派认为这将扼杀中国的自主创新，而

支持派则表示这有利于市场的竞争。这一矛盾体究竟将以怎样的形式发展，在本届上海车展

或许可以找到一些答案。而合资自主很有可能也成为本届车展的一大特色。至于不同车企在

展期的营销活动，业界并没有表现出很强的兴趣，仅获得了 6%参与者的投票。这从一个方

面说明了企业的营销活动缺乏创新与亮点，但从另一方面也反映出中国本土消费者对品牌与

文化认知的诉求仍较低，企业自然而然也少了驱动力。 
 

 
 
上海车展的“大”已成了业界的普遍印象与预期，这一点我们从调查 1 中已经了解到。但仅

凭规模之 “大”显然不足以构成其全球影响力。在关于“上海车展能成为全球一流车展吗？”

这一问题中，除了 21%的人表示肯定，认为是“绝对的车坛盛宴已堪称一流”，大部分参与

者认为上海车展只是目前还称不上全球一流。其中 32%的认为上海车展“大而无内涵”；22%
的人认为“仍缺乏风向标是的特色”；另有 25%的乐观者认为“年年有进步，拭目以待”。 
 
而盖世汽车网线下专家顾问团对这一调查的态度不尽相同，通过调研得知，几乎全部的专家

都表示当前的上海车展距离全球一流车展还存在不小差距，他们认为全球一流车展应该具备

的特质包括全球首发车型众多，有引领世界潮流的特色和服务水平一流等。而这几个方面上

海车展仍大有可为之处。 
 
法兰克福车展博大，巴黎车展优雅，北美车展妖娆，东京车展细腻，日内瓦车展奢华。除却

市场需求旺盛带来的繁荣，上海车展以及中国其他大型车展能给我们和世界留下什么呢？我

们期待在上海车展能找到一二。 
 


